Weltweit erfolgreich mit Zuwachsraten

FIRMENPORTRAIT: In-Akustik in Ballrechten-Dottingen — Independent-Label und fiihrender Anbieter von HiFi- und Videokabeln

BALLRECHTEN-DOTTINGEN (mps). Sie
giltals eines der fiihrenden Unternehmen
der HiFi- und Musikbranche, die In-Akus-
tik in Ballrechten-Dottingen. Sie ist be-
kannt geworden als eines der erfolg-
reichsten Independent-Label Deutsch-
lands und als fiihrender Anbieter von
HiFi- und Videokabeln. Nun bricht das
Unternehmen mit seinen 54 Mitarbei-
tern zu neuen Ufern auf. Mit der Produkt-
linie ,,AmbienTech® erschlieft sich die
Firma einen neuen Markt in der Haus-
technik mit Patentschutz.

Bereits seit 30 Jahren ist In-Akustik am
weltweiten Markt erfolgreich mit konti-
nuierlichen Zuwachsraten. Heute erzielt
die Firma eines Jahresumsatz von etwa 13
Millionen Euro. Besonders leistungsfihi-
ge Kabel, die hochwertige HiFi- und
Videokomponenten verbinden, sind fiir
Musikfans im Highend-Bereich zwin-
gend. ,,Den Unterschied machen die Kup-
ferqualitét, die Verarbeitung und die spe-
zielle Ummantelung der Kupferstringe
aus“, liiftet Geschiftsfiihrer Dieter
Amann das Geheimnis der In-Akustik-Ka-
bel.

Amann, der zusammen mit Giinter
Braun das von Giinther Sumser gegriinde-
te Unternehmen 1996 {ibernommen hat,
gerdt dabei ins Schwédrmen. Heute expor-

tiert der Kabelspezialist in 23 verschiede-
ne Lander Europas, Osteuropas, und Asi-
ens. Besonders der asiatische Markt lege
einen grofen Wert auf ,Made in Germa-
ny“ und ,,german engineering“, berichtet
der Geschiftsfiihrer von seinem Export-
schlager. Abgerundet wird dieses Sorti-
ment von den CD-Spielern und Verstér-
kern der skandinavischen High-End-
Schmiede Densen.

Das zweite Standbein von In-Akustik
besteht in der Produktion und im Vertrieb
von Musik & Medien als Independent
Label und Lizenznehmer. Um nur einige
Beispiele zu nennen: DVDs und CDs des
legenddren , Beatclub“, der SWR-Produk-
tion ,,Ohne Filter“ und der Sendungen
des ,Rockpalastes“. ,, Wir bringen jeden
Monat etwa 20 bis 40 neue Titel auf den
Markt“, berichtet Amann nicht ohne
Stolz. Besonders in den Bereichen Blues
und Jazz hélt In-Akustik eine starke
Marktposition, aber auch bei Nostalgie-
Produktionen wie den beliebten DVDs
der ehemaligen Fernsehserien ,Salto
Mortale“ und ,Hannes und der Biirger-
meister* wiirden ausgezeichnete Um-
satzzahlen erreicht.

Nach 13 Jahren hat sich In-Akustik mit
der Aufgabe der frei stehenden Lautspre-
chersysteme von seinem bisherigen drit-

ten Standbein getrennt. Ersetzt wird die-
se Produktlinie durch eine neue Produkt-
palette namens ,AmbienTech“, womit
sich In-Akustik auch den Bereichen der
Inneneinrichtung widmet. Die neuen
Produkte sind insbesondere ein Angebot
fiir Hausbesitzer und all diejenigen, die
mehr aus ihren eigenen vier Winden ma-
chen wollen.

Mehr Raum fiir Entfaltung ohne sicht-
bare Technik verspricht das neue Sorti-
ment, das die zwei Produktbereiche ,Am-
bienTone“ und ,AmbienTrack“ umfasst.
Bei ,AmbienTrack“ handelt es sich um in-
novative Medienfiihrungen, die sich von
bekannten Produkten sowohl im Ausse-
hen als auch in der Technik stark unter-
scheiden. Die aus Aluminium gefertigten
Kabelkanile, die in praktisch jeder Ober-
flichenveredelung angeboten werden,
verfiigen {iber eine einzigartige Modul-
bauweise. Sie kénnen sowohl unter Putz,
in die Wand eingelassen oder auf den Putz
montiert werden und setzen in der Raum-
gestaltung, etwa durch indirekte LED-Be-
leuchtung, neue Akzente. Besonders die
Modulbauweise offeriert eine schnelle
und unkomplizierte Verlagerung von An-
schliissen wie Steckdosen, digitalen Ver-
bindungen, Lichtschaltern und vielem
mehr. Sdmtliche Kabel verschwinden hin-
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ter ansprechenden Blenden. Bei ,Ambi-
enTone“ handelt es sich um Flachmem:
branlautsprecher, die fiir einen auBlerge-
wohnlichen Raumklang sorgen. Fiir die
»AmbienTech“-Linie hat In-Akustik be:
reits das Patent beantragt. ,Von diese1
Technik versprechen wir uns ein enor
mes Marktpotenzial“, zeigt sich Dietel
Amann {iberzeugt.



