Brillanter geht’s nicht

Die Firma Inakustik ist ein weltbekanntes Unternehmen, das in Sachen Kabel und Klangqualitat in der obersten Liga mitspielt

Von Sabine Model

BALLRECHTEN-DOTTINGEN. Am An-
fang war das HiFi-Kabel. Und die Quali-
tit warnur Mittelmaf. Fiir Glinther und
Iise Sumser nicht genug. Sie griindeten
1977 die Firma Inakustik, um das zu
verbessern. Lingst sind sie im Ruhe-
stand. Aber das Ringen um bessere
Qualitit geht seit 1996 unter dem neu-
en Inhaber Giinter Braun und dem Ge-
schiftsfiihrenden Gesellschafter Dieter
Amann weiter. Inzwischen gehdrt auch
das scharfe Bild dazu. Genauso wie Mu-
sik, Medien und Lautsprecher fiir intel-
ligente Klangkonzepte sowie Ambien-
tech fiir exklusive Wohntechnologie.

Eine Weltklasse-,Luftnummer*

Als die Inakustik 1983 von Pfaffenweiler
nach Ballrechten-Dottingen zog, stand
das Gebdude am westlichen Rand des Ge-
werbegebietes. Heute ist es mittendrin.
Aber in Sachen Kabel und Klangqualitit
spielt die Inakustik ganz oben in der Welt-
liga mit.

Fiir ausgekliigelte Technik, hochwerti-
ges Material und elegantes Design ist Pro-
duktentwickler Holger Wachsmann zu-
stindig. Seit Mai ist ein von ihm konstru-
iertes, handgefertigtes Kabel auf dem
Markt. Diese entscheidende Elektronik-
komponente ,holt nicht nur die Musik,
sondern auch noch die Biihne ins Wohn-
zimmer*, zieht Dieter Amann den bildli-
chen Vergleich. Denn hochwertige Medi-
en, in erstklassigen Gerdten abgespielt,
miissen kiinftig durch Kabel keine Klang-
qualitéit mehr verlieren. Eine hochdichte
Abschirmung verhindert Storsignale.
Erreicht wird das durch eine raffinierte
Luftisolation der medizinisch reinen Kup-
ferlitzen, die durch eine Kunststoffkon-
struktion auf Abstand gehalten werden.
Fachzeitschriften schwérmen: ,Wer das
Luft-Kabel hért, dem bleibt erst mal die
Puste weg.“ Awards gab es dafiir auch
schon. Nattirlich ist alles ,Made in Ger
many*. Genauso wie die exklusiven Laut-
sprecherkabel. Lediglich die Kabel aus
den Einstiegsserien werden in Asien ge-
fertigt, rdumt Amann ein. Im OEM-Ge-
schéft wird fiir Mitbewerber produziert.

Sozial, nachhaltig und brillant

Die Konfektionierung des exklusiven
Luft-Kabels in Deutschland hat sogar
noch eine soziale Komponente. In der Ca-
ritas-Werkstatt in Heitersheim finden die
Vorkonfektionierung und die Verpackung
statt. Dort werden die Kupferlitzen in die

Geschiftsfiihrender Gesellschafter Dieter Amann (links) und Marketingleiter Tobias Tritschler préasentieren das

neueste High-Tech-Kabel, das als entscheidende Elektronikkomponente global Anerkennung findet. 0710: 5. MODEL

Kunststoff-Helix eingefidelt. Bei der Inak-
ustik werden sie ummantelt, die Stecker
montiert und getestet. Dann geht es zu-
riick zur Caritas, um die Kabel in einen
hochwertigen Schuber zu drapieren.

Bei den Kartonagen ist die Inakustik in
allen Bereichen lingst weg von Blister-
Verpackungen und auf Nachhaltigkeit
ausgerichtet. Kunststoff ist out. Auf den
schlichten, eleganten Schachteln wird
das Produkt ansprechend abgebildet. Da-
fiir gab es 2014 einen Red-dot-Award und
2015 einen Design-Award. ,,Wir werden
damit bereits kopiert“, erzdhlt Marke-
tingleiter Tobias Tritschler. ,Das ist das
grofte Kompliment.“

Auch im Bereich der Medien ist Inakus-
tik immer einen Schritt voraus. Gerade
wurde in Madrid mit dem legendéren
Rockgitarristen Michael Schenker ein Vi-
deo in 4k-Technologie gedreht, das im
Friihjahr im Blu-Ray-Format erscheint.
Das bedeutet acht Millionen Pixel Auflo-
sung statt zwei Millionen bei Full-HD.
Brillanter geht’s derzeit nicht.

High Quality fiir alle Medien

Der Anspruch nach mehr High Quality
zieht sich durch die Inakustik-Historie.
HQCDs liegen im Trend. Produziert wird
fiir groRe Label wie Telarc und Sony in Li-
zenz, aber auch unter dem eigenen Label.

Vermarktet wird weltweit. Grofen wie

.Paul Kuhn hat man im Programm. Mit

»Der Ring ohne Worte* war man unter
den Top-Ten. Fiir die eigene Tasty-Serie
wurde Musik zum Tee, zum Wein oder
Whiskey aus 16000 CD-Titeln zusam-
mengestellt. Dafiir gab es 2010 den Red-
dot-Design-Award.

,Der chinesische Pianist Lang Lang hat
bei uns angefangen*, erwdhnt Amann ne-
benbei und kommt gleich auf die Koope-
ration mit dem SWR zu sprechen. ,Han-
nes und der Biirgermeister*, ,Salto mor
tale* und , Die Kirche bleibt im Dorf“ sind
einige der Dauerbrenner im Programm.
Bedient werden aber ebenso Verehrer be-
stimmter Star-Legenden wie die Stones
oder Amy Winehouse mit Musik uhd
Booklet in einer Fan-Collecter‘s-Box. Al-
les in nummerierter und limitierter Aufla-
ge. Ein Comeback feiert die Langspielplat-
te. Mit 180-Gramm-Pressungen statt {ibli-
cher 120 Gramm entspricht sie den High-
End-Anforderungen. Das LP-Repertoire
wiéchst stetig. Der Marktanteil der physi-
schen Tontréger liegt in Deutschland bei
iiber 70 Prozent.

Immer das Maximum

Den Hauptumsatz generiert jedoch die
Sparte Ambitech. Der Klang, der aus den
Wiinden kommt, wird durch ein intelli-

gentes Kabelfiihrungssystem und ver
deckte Flachmembran-Lautsprecher er-
zeugt. Exklusives Horerlebnis wird in Ho-
tels und Konferenzsélen eingebaut, aber
auch an Privatpersonen nach Dubai oder
Mallorca geliefert.

Zur Abrundung des Genusses vertreibt
die Firma edle Lautsprecher der Schwei-
zer High-End-Schmiede Piega in Deutsch-
land. In Schweden ist man im Gespréch
wegen passender HiFi-Anlagen. In
Deutschland werden Media Markt und
Saturn sowie namhafte Fachhindier be-
liefert. Gute Partner hat Inakustik in der
Schweiz, in Russland und Belgien. Auch
der asiatische Markt mit China, Taiwan,
Japan, Stidkorea und Hongkong boomt.
Seit dem letzten Jahr entwickelt sich Indi-
en ebenfalls gut. Auf nationalen und inter-
nationalen Messen ist man von Las Vegas
{iber Amsterdam bis Cannes vertreten.

»,Unsere Produkte kennt jeder”, sagt
Dieter Amann, aber kaum einer weil3, wo
sie herkommen.“ Jeden Tag sorgen 40
Mitarbeiter vor Ort, neun AuBendienst-
mitarbeiter und 40 Distributoren dafiir,
dass im Schnitt 150 Pakete das Lager ver-
lassen, um Inakustik in alle Welt zu brin-
gen.

m Mehr Informationen zur Firma gibt
es unter www.in-akustik.de



